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Estilo Evasion

El arte se reivindica
en el mueble de autor

Los decoradores de primera fila estan recuperando el sentido
originario de la ornamentacion con piezas exclusivas. Por A. Velasco

finales del siglo
XIX laburguesia se
convierte en el
principal motor de
las artes. Los encar-
gos de las clases
acomodadas hacen posible que co-
bren vida los avanzados plantea-
mientos de artistas como Klimt,
que en el ambito académico eran
incomprendidos. La arquitectura
es concebida ornamentalmente y
la decoracion cobra fuerza de nue-
vo arte, dando pie al movimiento
art nouveau, que derivara décadas
mas tarde en el art decé. Ahora, ese
lugar lo ocupa el mobiliario de au-
tor, que comparte caracter creati-
vo y relativa exclusividad. Porque
el arte no fue concebido para lucir
en los museos sino como elemento
decorativo, y en un momento en el
que ha perdido en gran medida su
vocacion ornamental, el disefio
contemporaneo surge como rei-
vindicacion de su antiguo papel.

Asi, los muebles y enseres de crea-
dores como Philippe Starck han tras-
cendido su mera funcionalidad pa-
ra convertirse en piezas de culto que
han calado hondamente en el acer-
vo cultural de nuestra era. Por ejem-
plo, el famoso exprimidor Juicy Sa-
lif, que cre el disefiador francés en
1990y se ha convertido en el para-
digma del minimalismo decorativo
que estaba en ciernes. De la misma
forma, la linea que separa los mun-
dos de la decoracién y de la moda
se ha desdibujado hasta el punto
que algunos de los grandes modis-
tos han encontrado una nueva for-
ma de expresion en el disefio de in-
teriores —~desde menaje del hogar a
la concepcién de hoteles—, como es
el caso de Versace o Armani.

Rick Owens
Especialmente significativa es la
propuesta del creador americano
afincado en Paris Rick Owens, di-
sefiador de la linea que lleva su nom-
brey de la casa peletera Revillon.
Owens presento en julio del afio pa-
sado su primera coleccion de mue-
bles inspirados en las formas de ico-
nos como Le Corbusier. Una
coleccion de gran expresividad ar-
tistica que navega entre el minima-
lismo y la rudeza conceptual, y que
juega con temas como la muerte.
Mas cercano es el nombre de
Gongzalo de Salas, que igualmente
de facil es encontrarlo en ARCO co-
mo en las principales ferias de in-
teriorismo espafiolas. Su objetivo

Escultura de hormigén pulido de Gonzalo de Salas.
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'Testa' decorativa en bronce del disefia-
dor francés Philippe Starck.

primordial es dotar a la decoracion
de ese espiritu transmisor de sen-
timientos propio del arte.

El madrilefio De Salas parte de su
formacién escultérica, que propor-
ciona a las creaciones una especial
concepcidn dramatica y espacial,
pero sin perder de vista la finalidad
ultima de los objetos, que es su sitio
en un espacio habitable. De su ta-
ller salen tres lineas de disefio: Mo-
biliario Artistico, enfocado a pro-

yectos de alta decoracion; una Linea

Contemporanea, en maderas nobles
que basa su belleza en el equilibrio
de voltimenes; y la Linea Alto Dise-
fio, de matiz moderno y que traba-
jabésicamente la arqui-
tectura del metal y =
donde predominan las formas geo-
meétricas.

Shopping!

El puro mas
caro del mundo

Sélo se han hecho 100 cajas con
40 puros cada unay a un precio
de 15.000 euros. Es decir, con-
cluir una cena conun Cohiba
Behique, el puro mas caro del
mundo, sale por 375 euros. Ela-
borado por los mejores maes-
tros tabaqueros cubanos -Anto-
nio Maria Paz, Pancho Cubay
Alejandro Robaina-, se compo-
ne de hojas seleccionadas en se-
creto con afios de afiejamiento;
latorceadora Norma Fernandez

no quiso soltar prenda du-
rante su presentacion sobre
las proporciones de tabaco
seco, voladoy ligero. Tiene
lalongitud de los lanceros
(192mm), un cepode
52mmy el grosor del Siglo
VI(20,62mm). Se presenta
enuna caja de maderas no-
bles delafirmafrancesa
Ellie Blue, delas que sélo se
venderan 15 en Espaiia.

Puro Cohiba Behique
m 375 euros. www.clubpa-
sionhabanos.com
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Aroma de Rocabert

El primer perfume de lafirma
Rocabert, Fluid #1, es una esen-
cia muy femenina de frescor
amargoy profundo, con ecos de
melancolia frutal, que puede ad-
quirirse enla boutique de Caste-
116,13, en Madrid.

Fluid # 1de Rocabert
m 50 ml, 30 euros. Tel. 914 32 41
20. www.rocabert.com
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aliPod

iQué lejos
queda
laeradel
walkman!
Ahorano
eres nadie
sinuniPod,
icono por ex-
celenciade
los tiempos
modernos. Conscientes de ello,
las marcas de moda lo han hecho
suyo creando fundas personali-
zadas para llevarlo de paseo, co-
mo esta de Givenchy.

Funda paraiPod de Givenchy
m Consultar PV. Tel. 433144 3150
00. www.givenchy.com

Entretenimiento
oriental y elegante

Juego oriental de origen incierto
-éjaponés, chino?-, el Mikado es
unreto de destreza, pulso e inge-
nio, pues se trata de recoger uno
auno 41 palillos de un montén
desordenado sin mover el resto.
La casa Hermés lo ha convertido
enunadivertidaidea para rega-
lar que presenta en un elegante
estuche de cuero.

Juego de Mikado de Hermés
m 425 euros. www.hermes.com.
Tel. 93218 02 22.

Bolso sorpresa

Deltamario de pelotas de tenis

y semi-rigidos, los nuevos bolsos

de Lacoste sonideales para llevar
loimprescindible, como las lla-

ves. No obstante, al abrirlos sur-

ge unaamplia bolsa perfecta pa-
ramomentos de apuro.

== Bolso Hobo de Lacoste

m 45 euros. www.lacoste.com
~Tel. 934 84 64 01



